Fiche d’activité n°6 : Les grandes puissances mondiales

Compétences exercées :

C 1 « Traiter les information » :

* |dentifier des information dans des cartes thématique et des images.
C 4 « Synthese » : réaliser une synthése illustrée par des cartes, images,
données, photographies, graphiques.

Savoir-faire et familles de taches : I'ensemble des
savoir-faire concernant ces familles de documents sont
mobilisés : les cartes, les images géographiques, les tableaux
de données et graphiques, les schémas fléchés et les textes.

Production attendue

Vous devez réaliser une page centrale pour une infographie pour un
magazine géopolitique afin de comparer les rapports de puissances
entre deux grandes puissances de votre choix.

Votre document aura la forme d’une « infographie » devant contenir
au minimum

- des représentations cartographiqgues,

- des graphiques,

- quelques chiffres clés,

- des images (photos, dessins, etc.),

- un commentaire sous forme d’un texte de maximum 150 mots.

Cette infographie devra présenter les indicateurs fondamentaux de
la notion de puissance mondiale en tenant compte du Hard et du Soft
Power.

La qualité graphique, visuelle et 1’originalité de votre «

infographie » sera déterminante dans 1l’évaluation de votre travail.

Pistes de recherches
1. Identifiez les indicateurs de puissance d’un pays.
2. Inspirez-vous... (Médiatheque, librairie, presse,internet,...)
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Quelques éléments a retenir :

1. La caractérisation d’une puissance géopolitique se fait sur base du Hard et du Soft Power

a) Le hard power c’est :
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Document 1

Puissance

la notion de

1. D'aprés le politologue américain Joseph Nye,
«on peut distinguer, pour mesurer les sources

de la puissance d'un Etat, celles qui relévent du
hardpower (les ressources tangibles) et celles qui
relevent du softpower (les ressources intangibles).
Du c6té du hardpower, la superficie du territoire,
l'abondance et la diversité des ressources natu-
relles, la taille de la population (qui constituent
les ressources de base), mais aussi les ressources
militaires et les ressources commerciales, indus-
trielles, technologiques et scientifiques. Du coté
du softpower, des ressources plus diffuses comme
la culture, les valeurs, l'idéologie, les institutions,
qui conditionnent une “capacité a séduire et a
attirer [qui] méne souvent a l'acceptation ou a

l'imitation”. »

Document 3

M. Azuelos, Dictionnaire
des mondialisations, dir. C. Ghorra-Gobin,
Armand Colin, 2006.

exemple de quelques

indicateurs de puissance

Document 2 La hiérarchie des

puissances

" Méme si I'’économie mondiale se " déterritorialise "
dans une vaste unification globalisante... il y a bien
une hiérarchie des puissances et celles-ci n'ont pas
disparu dans un vague village planétaire ". G. Dorel
justifie ainsi I'étude des puissances a notre époque de
mondialisation accélérée. Il définit les attributs de la
puissance.

Puissance territoriale d’abord, a condition que le
territoire soit bien intégré.

Puissance démographique l'auteur insiste sur
limportance des flux migratoires comme attribut de
puissance : ainsi les sorties de marks des immigrés ne
sont pas pour rien dans la constitution d’une zone
mark dans les Balkans.

Puissance économigue également, particuliérement
dans les capacités d’innovation. L’auteur présente
deux facteurs de rayonnement mondial : la puissance
géostratégique et le rayonnement culturel. Pour
chacun de ces themes il s’appuie sur des arguments
nombreux et précis. G. Dorel arrive ainsi a définir ce
qu’est une puissance : " un état qui dans le monde se
distingue non seulement par son poids territorial,
démographique et économique mais aussi par les
moyens dont il dispose pour s’assurer d’une influence
durable sur toute la planéte en termes économiques,
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Document 4 : gquelques exemples d’infographie en guise

d’inspiration
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